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1 Bakgrund

Denna rapport behandlar forskningskommunikation av vindkraft i Sverige. Den ingar som ett
delmoment i Natverksprojektet Forskningskommunikation och utbildning som har det 6vergripande
malet att underlatta formedling av kunskap om vindkraft samt sdkerstalla tillgangen till information

for relevanta malgrupper.

Undersoékningen som rapporten beskriver visar hur aktuell forskningskommunikation utfors fran de
forskningsprogram och -centra inom vindkraft som ar verksamma i Sverige. Den vill ocksa lyfta goda
exempel pa forskningskommunikation om vindkraft, belysa de utmaningar som finns och dven foresla
forbattringar.

Aktuella forskningsprogram for denna studie har varit Vindval, Vindforsk, Vindkraft i kallt klimat och
VindEL, samt forskningscentra SWPTC och STandUP for Wind. Vi har ocksa inkluderat Natverket for
vindbruk som &ar en aktiv aktor for att sprida forskning och kunskap inom vindkraftsomradet.

1.1 Syfte, metod och fragestallningar

Malet med denna studie ar att skapa ett underlag for informationsspridning av vindkraftsforskning i
Sverige. Detta ligger i linje med projektets 6vergripande mal att starka och sakerstélla tillgangen till
information och formedling av kunskap for relevanta malgrupper.

For att uppna malet for studien har vi gjort en inventering av de olika kommunikationsinsatser som
de svenska vindforskningsprogrammen genomfér samt intervjuat nyckelpersoner i
forskningsprogrammen och pa Energimyndigheten. Tillsammans bildar inventeringen och
intervjuerna en kartlaggning som ligger till grund for att kunna lyfta goda exempel, utmaningar och
forbattringsomraden i kommunikationsarbetet.

Grundlaggande fragestallningar for studien har varit:

- Vilka goda exempel finns det fran forskningskommunikation inom vindkraftomradet?
- Vilka utmaningar finns det?
- Vilka forbattringar kan goras?

Dessutom har fragor om vad som behdvs eller 6nskas i fortsittningen diskuterats. *

YFéren utforlig guide Over intervjufragorna, se bilaga 1.
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2 Inventering av kommunikationsinsatser

Uppgifterna i inventeringen av kommunikationsinsatser i forskningsprogrammen har hamtats fran
hemsidor, strategidokument, programbeskrivningar och programplaner samt via intervjuer med
representanter fran de olika programmen och finns sammanstéllda i tabell 1. Fér mer information
om de enskilda programmen, se publikationen Ny och pdgdende vindkraftsforskning i Sverige fran
2017 som ar tillganglig via Natverket for vindbruks hemsida.

2.1 Vindval

Vindval ar ett kunskapsprogram med forskning om vindkraftens miljoeffekter. Programmet ar ett
samarbete mellan Energimyndigheten och Naturvardsverket. Det 6vergripande syftet ar att
forskningsresultaten ska kunna anvandas som underlag for regeringens, myndigheternas inklusive
kommunernas, samt féretagens stallningstagande i fragor som ror miljépaverkan i samband med
planering och beslut vid etablering av vindkraft (Vindval, 2014).

Vindval styrs av programbeskrivning, styrdokument for kommunikation, kommunikationsstrategi
samt kommunikationsplan for 2010 och 2016 - 2018. Dokumenten handlar bland annat om var
Vindval ska synas, vilka konferenser man bor delta vid, malgrupper, mal och effektmal.

| programbeskrivningen for 2014 - 2018 beskrivs betydelsen av att kommunicera forskningsresultat
som kan fungera som underlag for beslutsfattare och bidra till informerade beslut (Vindval, 2014). |
beskrivningen aterges effektmal och framgangskriterier for att mata i vilken man arbetet lyckas.
Nagra exempel pa framgangskriterier ar antal genomférda behovsanalyser, antal besok pa Vindvals
hemsida, andel av Vindvals malgrupper som kédnner till Vindval, andel av Vindvals malgrupper som
anser att Vindvals kommunikation dr dndamalsenlig samt andel av primara malgruppen som
anvander resultat fran Vindval (Vindval, 2014:6).

Malgrupper ar de som arbetar med tillstandsprovningar och beslutsprocesser kopplat till vindkraft,
samt med kontroll och tillsyn och ar indelade i priméra, sekundéara och interna malgrupper. De
primdra malgrupperna ar bland andra handldggare och beslutsfattare pa lansstyrelser,
miljoprovningsdelegationer och kommuner samt politiker, projektorer och miljodomstolar. |
sekundara malgrupper ingar forskare, internationella natverk, Regeringskansliet,
branschorganisationer, Sveriges kommuner och landsting, centrala myndigheter, media, allmanhet
med flera.

Kommunikatoren pa Vindval ansvarar for att forskningsresultaten nar ut till malgrupperna. Enligt
kommunikationsplanen fér aren 2016 - 2018 prioriteras kommunikation via webben.
Forskningsrapporterna publiceras och sprids genom hemsidan och statistik finns pa antal
nedladdningar. Dar finns ocksa filmade seminarier, lagesrapporter, presentationer och annan
information. Information kan aven spridas i kontaktnatverk via e-post och ibland sands
pressmeddelanden ut.

Vindval producerar informations- och faktablad, rapporter, ett elektroniskt nyhetsbrev som
utkommer 5 - 8 ganger per ar och kommunicerar via Twitter till féljarna av Vindval, Naturvardsverket
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och Energimyndigheten. For att ge en enhetlig bild av programmet finns en tydlig grafisk profil med
logotyp och vissa formuleringar.

For kommunikationssatsningar samarbetar Vindval med flera andra program och
forskningssatsningar vid bade Energimyndigheten och Naturvardsverket och med néarliggande
natverk som Natverket for vindbruk, VindForsk, SWPTC och Vindlov. Forskarna deltar ocksa vid
relevanta konferenser.

| kommunikationsplanen star att Vindval ska bidra till utbildningar, till exempel vid uppdatering av
vindkraftkurs.se och Domstolsakademin (Vindval, 2016).

Under 2017 har Vindval etapp Il och Natverket for vindbruk utvarderats av Sweco (Sweco Society,
2017). Dar framhalls bland annat att kunskapsférmedlingen inom Vindval ar relativt tillfredsstallande,
att programmet har en fungerande organisation fér kunskapsspridning och att samverkan med
Natverket for vindbruk har haft stor betydelse for att understodja kommunikationsarbetet och sprida
kunskapen till flera malgrupper. Vindvals kommunikationsverksamhet lyfts fram som ett féredome
for spridande av resultat fran projekten till programmets malgrupper.

Sammanfattningsvis kan konstateras att Vindval har utférliga dokument fér informationsspridning
och kommunikation och en val fungerande hemsida.

2.2 Vindforsk

Vindforsk ar ett tekniskt forskningsprogram dar ett stort antal forskningsprojekt bedrivits genom
aren. Den senaste etappen av Vindforsk IV pagar mellan 2013 - 2017 och fortsatter sedan i det nya
forskningsprogrammet VindEL dar Energimyndigheten samlat aktuella forsknings- och
innovationsinsatser inom vindkraft.

| det 6vergripande malet med programmet ingar bland annat att starka och utveckla kompetensen i
forskargrupper vid universitet, hogskolor samt hos relevanta aktorer, att starka rekryteringsbasen till
svensk vindkraftindustri samt att synliggora vindkraftsforskningen och sprida dess resultat. Det ska
dven bidra till att nya produkter och tjanster utvecklas som kan gynna naringslivet i Sverige och bidra
till exportmaijligheter.

Malgrupperna har varierat mellan projekten och innefattar bland annat industri, myndigheter och
akademi. Finansieringen har kommit fran Energimyndigheten och vindkraftsindustrin med 50 procent
var.

Kommunikationen i programmet géller framst utlysningar och nyheter fran projekt och program och
dar har framst nyhetsbrev och hemsidan anvants. Vid sarskilda handelser eller forskningsresultat har
publiceringar gjorts i tidskriften Energivdrlden. P4 hemsidan finns en informativ video om
forskningsprogrammet. Rapporter fran forskningsprojekten finns tillgangliga och pagaende projekt
finns listade och beskrivna.

Under aren 2006 - 2016 publicerades mellan 1 - 3 nyhetsbrev per ar. De har nu upphért men tidigare
nyhetsbrev kan fortfarande laddas ner fran hemsidan. Direktmejl har inte skickats ut rutinmassigt
mer an till programradet eller till dem som anmalt intresse av nagon sarskild nyhet.



UPPSALA UNIVERSITET Att kommunicera vindkraftsforskning
Oktober 2017

Forutom pa hemsidan och i tryckt format, presenteras forskningsresultaten pa konferenser och
Vindforsk har varit representerade pa VIND, Vintervind och Vindkraftsforskning i fokus, som de dven
varit med och arrangerat. De enskilda forskningsprojekten medverkar daven vid andra
forskningskonferenser.

Information om Vindforsk finns dven pa hemsidan for Energiforsk och pa Energimyndighetens
hemsida. Via Energiforsk finns forskningsrapporter tillgdngliga och det gar att anmala sig till
nyhetsbrevet. Resultat fran Vindforsk publiceras i Energiforsks rapportserie.

En kommunikationsplan finns fér programmet. Dar beskrivs att publiceringar av rapporter ska goras
pa den egna hemsidan samt genom Svensk Vindenergis nyhetsbrev. Andra kommunikationsinsatser
inkluderar konferenser, rollups, samt samarbeten med Vindkraft i kallt klimat och Vindkraftscentrum.

| programbeskrivningen for Vindforsk redogors for indikatorer som ska mata for hur val
informationen spridits. Som indikatorer pa hur framgangskriterier uppnas namns antal publicerade
vetenskapliga och populdrvetenskapliga artiklar, samt antal féredrag vid konferenser
(Energimyndigheten, 2013:6).

Ansvarig for kommunikationen ar programansvarig som ocksa har ansvar for samordning, uppféljning
av Vindforsk IV inom Energiforsk samt for informationsspridning. Enligt programansvarig skulle
Vindforsk gdrna na ut med mer popularvetenskapliga rapporter eller information for att fler ska fa en
bild av vad de arbetar med i sin forskning.

Sammanfattningsvis finns det en klar strategi for att uppna syftet med programmet. Mycket av
informationen finns tillgdnglig f6r den som &ar intresserad.

2.3 Vindkraft i kallt klimat

Vindkraft i kallt klimat, som finansierats genom Energimyndigheten, har samlat forskningsprojekt
med inriktning pa vindkraft i kallt klimat. Syftet har varit att framja uppbyggnad av akademisk
kompetens och tekniska I6sningar inom omradet och pa sa satt bidra till mer etablering av vindkraft i
kalla klimat. Programmet har dven syftat till att skapa en nédvandig kunskapsbas for fortsatta
framsteg inom forskning och utveckling i samverkan mellan akademi och néaringsliv. Pagaende projekt
inom Vindkraft i kallt klimat fortsatter i Energimyndighetens nya forskningsprogram VindEL.

| programbeskrivningen finns en informationsplan (Energimyndigheten, 2012). Projekten ska lamna
in en arlig rapport och redovisa hela projektets resultat i en slutrapport som kan spridas vidare for
fortsatt kunskaps-, kompetens- och teknikutveckling. Resultatspridning ska ocksa ske genom
seminarier och artiklar i vetenskapliga tidskrifter.

Malgrupperna ar olika forskargrupper, samhallsaktorer och industri. Programmet har en
projekthemsida hos Energimyndigheten och ett nyhetsbrev har sdnts ut vid aktuella handelser. For
de olika projekten gors en enkel kommunikationsplan (Energimyndigheten, 2014).

En representant fran programmet uppger att “Vi har kunnat bygga upp omfattande mejllistor med
personer som dr intresserade av vindkraftsforskning. Vi har satt upp vart eget
kommunikationsarbete.”

Sammanfattningsvis finns mal och syften fér kommunikationsinsatser i programmet.
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2.4 VindEL

VindEL ar Energimyndighetens nya program for forsknings- och innovationsinsatser inom
vindkraftsomradet. Det kan ses som en fortsattning pa forskningsprogrammen Vindforsk och
Vindkraft i kallt klimat.

Programmet som startade 2017, syftar till att bidra till omstallningen mot ett hallbart och férnybart
energisystem genom forskning om och utveckling av tekniker, system, metoder och fragestallningar
relaterade till vindkraft. | utlysningstexten for ansdkningar 2017 ingar som kriterium att samtliga
projekt ska beskriva hur nyttiggérande och spridning ska ga till och vilka malgrupperna ar for
projektets resultat.

Eftersom programmet ar helt nytt finns dnnu ingen klar kommunikationsplan, men strukturerade
kommunikationsinsatser planeras.

2.5 STandUP for Wind

Forskningscentrumet STandUP for Wind ar profilerat mot projektering och etablering av vindenergi i
Sverige. Det ar ett samarbete mellan Kungliga Tekniska hogskolan (KTH), Uppsala universitet, Lulea
Tekniska universitet och Sveriges Lantbruksuniversitet (SLU) inom ramen for regeringens strategiska
forskningsomrade STandUP for Energy.

STandUP for Wind vill synliggéra vindkraftsforsningen pa universiteten sa att forskningsrénen kan
tillampas. Malgrupper &r industri, projekteringsforetag, beslutsfattare och myndigheter i Sverige.

Pa hemsidan finns information om den forskning som bedrivs inom centrumet och dar publiceras
aven nyheter med jamna mellanrum (STandUp for Wind, 2017). Ett férsta nyhetsbrev utkom 2017.
STandUP for Wind anordnar seminarier, workshops och medverkar vid flera konferenser varje ar. De
enskilda forskarna och forskningsprojekten finns representerade i &mnesspecifika konferenser bade
nationellt och internationellt.

| det strategiska dokumentet for industrikontakter framkommer att industrikontakter ar mycket
viktiga for att forskningen ska komma till nytta och for att forskningen ska relatera till fragor som ar
relevanta for industrin (STandUP for Wind, n.d). Kontakterna inom industrin finns listade pa
hemsidan. En nara kontakt med industrin har ocksa utvecklats genom studenters examensarbeten pa
olika utbildningsprogram som finns inom centrumet. Detta samarbete har madjliggjort langvariga
relationer med industrin, ofta inom avancerad forskning om vindkraftsenergi.

Det finns en langsiktig plan for forskningskommunikation. For extern kommunikation géller
hemsidan, nyhetsbrev samt seminarier medan den interna kommunikationen framst sker genom
ledningsgrupp och styrelse. Alla medlemmar samlas ocksa till ett arsmote varje ar. En kontaktperson
finns for varje forskningsomrade.

De resultat som publiceras i vetenskapliga tidsskrifter f6ljs upp i ledningsgruppen for att bedéma hur
framgangsrika de ar i ansokningar och i spridning av artiklar.

STandUP for Wind arbetar aktivt med att sprida information om den forskning som bedrivs och for
att na ut till fler inom branschen.
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Sammanfattningsvis ar kommunikationsarbetet inom STandUP for Wind transparent med listade
kontaktpersoner, samarbetspartners och offentliga strategidokument.

2.6 Svenskt vindkraftstekniskt centrum SWPTC

Svensk vindkraftstekniskt centrum (SWPTC) arbetar for att stirka den svenska kompetensen inom
vindkraftteknik dar konstruktion ligger i fokus. SWPTC leds av Chalmers tekniska hdgskola och drivs i
samarbete med Lulea tekniska universitet samt féretag inom vindkraftsindustrin.

SWPTC ska stodja svensk industri med kunskap och det finns tva tilltdnkta malgrupper for att
resultaten ska komma till nytta, namligen andra forskare samt industrin.

Via centrats hemsida kommuniceras information kring forskningsprojekt, forskningsrapporter,
nyheter och information om programmet (Chalmers, 2017). Dar presenteras ocksa centrumets
temagrupper och projekt. De har dven ett Twitter-konto.

Resultaten i forskningsprojekten publiceras i vetenskapliga tidsskrifter och laggs ut pa hemsidan.
Varje ar gors en utforlig sammanstallning av publiceringar gjorda inom centrumet.

Det finns ingen 6vergripande plan for kommunikation, men en vl fungerande arbetsgang. |
arsrapporten till Energimyndigheten lyfts insatser och aktiviteter med anknytning till
forskningskommunikation.

Sammanfattningsvis har hemsidan mycket information om de olika projekten som ingar i centrumet.
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2.7 Natverket for vindbruk

Natverket for vindbruk har i uppdrag att sprida kunskap och information om vindkraft for att verka
for en val forankrad och vl lokaliserad utbyggnad av vindkraft i Sverige som dven genererar
mervarde lokalt (Natverket for vindbruk, n.d).

Genom sin organisation med ett nav, fyra noder med olika ansvarsomraden och ett stort antal
projekt runt om i landet har ett omfattande kontakt- och kommunikationsnat bildats under
natverkets tio verksamhetsar. Inom natverket bedrivs omfattande forskningskommunikation. Ett
stort antal seminarier, konferenser, utbildningsdagar, forum och workshops har anordnats genom
aren som har bidragit till spridandet av kunskap och forskningsresultat till myndigheter,
beslutsfattare, projektorer, akademi, industri och allménhet.

Natverket finansierar online-kursen vindkraftskurs.se som ar riktad framst till handlaggare vid
lansstyrelser, kommuner och andra myndigheter. En nyhet for aret 2017 har varit tre webbinarier
med fokus pa aktuella forskningsomraden inom vindkraft.

Pa natverkets hemsida finns nyheter, kalendarium och rapporter pa aktiviteter. Dar presenteras
ocksa noderna och projekt. Dar kan man ladda ner sammanstaéllningar och publikationer som
framstallts inom natverket, t.ex. den arliga utgavan av Ny och pdgdende vindkraftsforskning i Sverige,
som presenterar den vindkraftsforskning som utforts i Sverige under foregaende ar.

| Swecos utvardering fran 2017 framhalls att Natverket for vindbruk varit ett stod for Vindval genom
spridning av forskningsresultaten fran deras program.

2.8 Kommunikationsgruppen

Samtliga forskningsprogram, férutom Natverket for vindbruk, ar med i en kommunikationsgrupp som
startades med syfte att samordna kommunikationen fran de olika programmen. Programmen
samarbetar vid sarskilda evenemang och utfor daven sina egna kommunikationsinsatser. Ett narmare
samarbete kring kommunikation har diskuterats, men inte vidareutvecklats pa grund av resurs- eller
tidsbrist. Med tiden har huvuduppgiften blivit konferensen Vindkraftsforskning i fokus.

10
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3 Intervjuer

Intervjuer har gjorts med representanter fran samtliga svenska forskningsprogram och -centra med
fokus pa vindkraft. Intervjuerna fungerar som ett komplement till inventeringen av befintliga
kommunikationsinsatser samt 6ppnar upp for onskemal infér framtiden. For fullstandig
intervjuguide, se bilaga 1.

Intervjuer har gjorts med Stefan Ivanell vid STandUP for Wind, Sara Fogelstrom vid SWPTC, Asa
Elmquvist vid Vindforsk, Kajsa Olsson vid Vindval, Stefan Ivarsson vid Vindkraft i kallt klimat, samt
Linus Palmblad vid Energimyndigheten och VindEL.

3.1 Sammanstallning av kommunikationsinsatser

| foljande tabell har vi sammanstallt de olika kommunikationsinsatser som varje forskningsprogram
och -centra utfor.

11
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Tabell 1. Sammanstdllning av forskningsprogrammens kommunikationsinsatser.

Vindval

Vindforsk

Vindkraft i kallt
klimat

Internet

Egen hemsida

via Naturvardsverket

via Energiforsk,
Elforsk och
Energimyndigheten

via
Energimyndigheten

Hemsida: programinformation |Ja Ja Ja
Hemsida: aktuellt Nej Ja Nej
tillgangliga via
Hemsida: rapporter Ja Ja Energimyndigheten
Hemsida: filmer Ja Ja Nej
Hemsida: nyhetsbrev 5-8 /ar 1-3 /ar Ja
Facebook Nej Ja Nej
Twitter Ja Ja Nej
Direktmail till eget natverk Ja Nej, inte vanligtvis Ja
Tryck
Forskningsartiklar/ -rapporter Ja Ja Ja
Popularvetenskapliga texter Ja Ja Nej
Arsrapport / Slutrapport Ja Ja
Presentationer
Forskningskonferenser Ja Ja Ja
Presentation for industrin Ja Ja
Presentation for myndigheter Ja Ja Ja
Kommunikationsstrategi
Ja, i
programbeskrivning
Ja, meninte samt korta for Ja,i

Strategi for programmet

tillganglig online

enskilda projekt

programbeskrivning

Kommunikationsansvarig Ja Ja

Malgrupper

Forskare / Akademin X X X
Industrin X (primar) X X (primar)
Myndigheter (inkl. lansstyrelse, |x (primar, framst

kommun) handlaggare) X X
Allmanhet X

Ovrigt

Grafisk profil, Logga Ja Ja Nej

Sprak Svenska, Engelska Svenska Svenska
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VindEL STandUP for Wind SWPTC Natverket for vindbruk
(nytt 2017)

via Energimyndigheten Ja via Chalmers Ja
Ja Ja Ja Ja

Ja Ja Ja

Nej Ja Ja

Nej Nej Ja
Nyhetsbrev Vindkraft via Nyhetsbrev Vindkraft
Energimyndigheten Ja - fran 2017 Nej via Energimyndigheten
Nej Nej Nej Nej

Ja - Noden for

Nej Nej Ja naringsliv

Ja Ja Ja

Ja Ja Ja

Nej Nej Ja

Ja Ja

Ja Ja Ja

Ja Ja Ja

Ja Ja

Ja, men inte tillganglig

online, ddremot

industristrategi Nej Ja, fran 2015

Ja, uppdelat Ja Ja, noder och nav

X

X
X X X

X

Nej Ja Ja Ja
Svenska Svenska, Engelska Svenska, Engelska | Svenska
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4 Diskussion

Héar nedan diskuteras forskningsprogrammens kommunikationsinsatser utifran inventeringen och
intervjuerna som utforts i denna undersdkning.

Samtliga forskningsprogram har en 6nskan att battre na ut med forskningsron till sina malgrupper.
Samtal om detta har pagatt i den gemensamma kommunikationsgruppen under de senaste aren
vilket ocksa aterspeglades i intervjuerna.

| arbetet har flera omraden och férslag utkristalliserats som redovisas nedan. Diskussionen utgar fran
hur kommunikationsarbetet ar organiserat idag och presenterar goda exempel, utmaningar och
forslag pa forbattringar.

Citaten i texten kommer fran intervjuerna med representanterna i forskningsprogrammen, férutom
citatet under rubriken webbinarier som kommer fran en e-post fran Energimyndigheten. F6r mer
information om intervjuerna, se kapitel 3.

4.1 Strategi for kommunikation

De flesta forskningsprogram har en kommunikationsstrategi eller plan for programmet. Vindforsk,
Vindval och SWPTC har en kommunikationsansvarig. Pa 6vriga program har ansvaret for
kommunikation delats upp mellan flera personer eller omraden. De flesta har tillgang till
kommunikatérer fér punktinsatser men huvuddelen av kommunikationsarbetet gors av
koordinatorer och forskare. Endast Vindval har en egen kommunikatér.

| intervjuerna framkom att mycket av kommunikationsarbetet utférs pa samma satt som man
tidigare har gjort och via redan kanda kanaler.

Gemensamt for projekt som finansieras av Energimyndigheten ar att forskningsresultaten ska
presenteras dar Energimyndigheten krédver. Varje program ska ocksa lamna in en ars- och/eller
slutrapport.

Vindval har som tidigare sagts ett styrdokument for kommunikation, kommunikationsstrategi samt
kommunikationsplaner fér 2010 och 2016 - 2018. Dokumenten handlar bland annat om var Vindval
ska synas, vilka konferenser man bor delta vid, malgrupper, mal och effektmal. Nagra exempel pa
framgangskriterier dr antal genomférda behovsanalyser, antal besdk pa Vindvals hemsida, andel av
Vindvals malgrupper som kanner till Vindval, andel av Vindvals malgrupper som anser att Vindvals
kommunikation dr &ndamalsenlig samt andel av primara malgruppen som anvander resultat fran
Vindval (Vindval, 2014:6).

Utifran denna undersokning gar det inte att sdga om en kommunikationsstrategi ar att
rekommendera eller hur vl det fungerar att arbeta utifran en kommunikationsplan. Daremot kan
det konstateras att Vindval som har en utarbetad strategi for kommunikation har varit framgangsrik
med sin forskningskommunikation. De andra forskningsprogrammen kan ta lardom av Vindvals
erfarenheter och se vad som kan anvandas i det egna kommunikationsarbetet.

Ett intressant uppfoljningsarbete vore att undersoka hur de olika forskningsprogrammen anvander
sig av sina kommunikationsplaner.
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4.2 Kommunikationsinsatser

”Det dr ju dndad en uppgift som vi har men det dr Idtt att det kommer i andra hand.”

Huvuduppgiften for ett forskningsprogram ar att ta fram nya forskningsron. For forskningen inom
programmen finns dven syftet att forskningsrénen ska kunna anvandas inom akademi, myndigheter
eller industri. Det gor att forskningskommunikationen blir viktig for att resultaten ska na ut till dem
som kan anvanda dem.

Hur kan man da na ut med forskningsresultat? Sjalvfallet beror det pa vad som ska kommuniceras
och till vilka malgrupper. Kommunikationen bor utformas utifran amne och malgrupp.

Tabell 1 visar de olika kommunikationssatt som programmen och —centra anvander idag. For de
flesta program ar hemsidan ett bibliotek for forskningsrapporter, popularvetenskapliga skrifter,
filmer, faktablad och som dessutom formedlar nyheter. Kommunikation pa en hemsida gor
informationen tillgénglig for alla malgrupper som letar sig dit. Flera av programmen namnde i
intervjuerna att de skulle vilja 6ka trafiken pa hemsidan. Det &r en stor utmaning att fa de potentiella
anvandarna att hitta till hemsidan. Dar ar nyhetsbrev ett satt att attrahera lasare till hemsidan. Alla
forskningsprogram, férutom Vindforsk, skickar ut nagon form av riktad information till egna
kontaktnatverk, t.ex. ett nyhetsbrev.

Forutom forskare ar det endast ett fatal som laser forskningsrapporter och vetenskapliga artiklar. De
popularvetenskapliga skrifterna syftar till att na breda malgrupper sasom politiker, handlaggare pa
myndigheter och kommuner, industrirepresentanter och allmanheten. Vissa av
forskningsprogrammen framférallt Vindval producerar populdrvetenskapliga texter och rapporter,
inklusive syntesrapporter. | intervjuer namndes att syntesrapporterna publiceras ganska sent i tiden
och for att vara relevanta behdver de na ut tidigare. Att na ut popularvetenskapligt kan dven
innebara att synas i exempelvis dagstidningar, bilagor med forskningstema och i tidningen Svensk
Vindkraft, vilket inte gors i storre utstrackning idag.

Seminarier, konferenser, webbinarier och sociala medier ar andra satt att fora ut forskningsresultat
och attrahera lasare till hemsidan.

Nar det géller malgrupper har Vindval en klar inriktning mot handldggare pa myndigheter, medan
Vindkraft i kallt klimat framst riktar sig mot industrin. Gemensamma malgrupper fér samtliga
program ar akademi och industri. Endast Vindval och Natverket for vindbruk riktar sig till
allmanheten.

| intervjuerna lyftes betydelsen av att kanna till sin malgrupp ndr man kommunicerar
forskningsresultat. Aven publikationernas anvandningsomrade &r viktigt att kdnna till. Darfér kan
malgruppsanalys och/eller workshop i kommunikation/pedagogik vara en god idé for de
kommunikationsansvariga. Ytterligare forslag var att lagga in krav pa kommunikationsinsatser i
forskningsprogrammens projektplaner.
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4.3 Gemensam servicestruktur/funktion?

”Det som krdvs och det som har saknats dr ndgon som tar ett redaktionellt ansvar for att
liksom sdéitta ihop och skicka ut. En kommunikatér helt enkelt.”

Det framkom i intervjuerna att det saknas en gemensam avstamning och langsiktig planering mellan
de olika forskningsprogrammen. Ett forslag var att ha samverkansmoéten med alla
forskningssatsningar cirka tva ganger om aret. Det skulle kunna motverka att konferenser ligger
precis i foljd eller att publiceringar krockar med varandra. Pa sa vis sprids vad som hdander under aret
och vilka fragor som lyfts sa att de olika programmen kan forhalla sig till det och samarbeta. Da
Energimyndigheten nu samlat flera av programmen i VindEL kan det kan vara naturligt att samverkan
mellan de olika forskargrupperna koordineras av Energimyndigheten.

Det finns redan ett ndra samarbete mellan forskningsprogrammen. En samarbetsgrupp har
diskuterat samordning och utékning av gemensam forskningskommunikation. Med en gemensam
resurs och servicestruktur kan ett mer professionellt och effektivt arbete utféras. Denna resurs ska
kunna vagleda om hur forskningen bast kan kommuniceras samt ocksa praktiskt paketera materialet,
gora det tillgangligt och hanterligt for de lampliga malgrupperna. Detta kan innebéra att ett
gemensamt nyhetsbrev skickas ut och att tekniska plattformar fér kommunikationsinsatser finns
tillgangliga. Forskarna behdver dock ansvara for innehallet for att se till att ratt budskap gar ut samt
gbra malgruppsanalyser.

4.4 Utveckling av kommunikationsinsatser

“Det finns definitivt potential att utveckla kommunikationsarbetet.”

For att starka kommunikationsarbetet for enskilda projekt foreslogs en introduktionskurs dar
kommunikationsansvariga/projektledarna/forskarna far ldra sig om kommunikation och/eller media.
Kursen kan lyfta malgruppsanalys och undersoka olika mojligheter att formedla forskningsron. Enligt
intervjuerna skulle en sadan kurs kunna effektivisera och starka kommunikationsarbetet.

Det efterfragades dven en undersdkning om vad malgrupperna vill ha och om de nas av
forskningsresultaten.

44,1 Riktade seminarier

| intervjuerna ndmndes temaseminarium som ett intressant och fungerande exempel pa
forskningskommunikation. Dar tillats forskare mota andra aktorer (studerande, andra forskare,
myndigheter, industri, allmanhet) for att diskutera aktuella fragestallningar och forskningsron.

STandUP for Wind haller seminarier riktade till industrin som ses som mycket lyckade. Dar far
industrin ta del av den senaste forskningen och dar kan man tala om gemensamma problem och om
vad som efterfragas. Detta 6kar kontaktytan mellan enskilda forskare och foretag som far det lattare
att hitta en forskare med den ratta kompetensen och forskarna kan ocksa hjalpa foretag att 16sa
konkreta problem.

Natverket for vindbruk anordnar seminarier dar ny forskning kommuniceras till olika malgrupper i
olika sammanhang. Detta har varit mycket uppskattat t.ex. ndtverkets seminarier pa
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Vindkonferenserna dar malgrupper fran industri, myndigheter och kommuner fatt mojlighet att
motas.

4.4.2 Konferenser

”Det stora jobbet just nu dr den konferensen Vindkraftsforskning i fokus som hdlls vartannat ar.
Alla gdr ut med sina resultat ddr.”

Konferensen Vindkraftsforskning i fokus lyfts upp som ett gott exempel pa forskningskommunikation.
Konferensen ar den framsta kanalen for att sprida forskningsresultat och enligt intervjuerna
arrangeras den med ett bra tidsspann. Dar mots de aktiva aktdrerna i Sverige for att presentera sin
forskning. Konferensen fungerar som en samlingspunkt saval for programmen som fér de enskilda
forskarna. En utmaning for Vindkraftsforskning i fokus har varit att attrahera industrirepresentanter.

Samtliga forskningsprogram medverkar vid forskningskonferenser inom sina forskningsfalt. Flera
program/forskargrupper haller dven presentationer foér industrin eller myndigheter vid olika tillfallen.
Konferenser namndes som det framsta medlet for att na ut till relevanta forskare och andra
malgrupper. Presentationerna finns ofta tillgdngliga efterat pa en hemsida vilket ar ett bra satt for att
intresserade latt kan hitta materialet.

Konferenser, saval som informella moten och traffar, uppgavs vara viktiga for att knyta kontakter och
bygga natverk mellan akademi och industri. En personlig kontakt gor det lattare att veta specifikt
vem man kan kontakta for sina fragor. Genom medverkan i internationella konferenser synliggérs
dven forskningsprogram och -centra utanfor Sverige och majliggor framtida samarbeten.

En annan uppskattad motespunkt ar det forskarforum som arrangeras i samband med den arliga
svenska VIND-konferensen.

4.4.3 Webbinarier

“Vdldigt intressant, och mycket bra sammanfattning av kunskapsldget bade vad gdller

III

acceptans och lokal nytta. Vil vért att sprida till flera

Webbinarier namndes som ett effektivt satt att sprida aktuell forskning. Ett webbinarium ar en
onlinesand féreldsning och/eller seminarium. Det kan spelas in och ses efterat. Webbinarier finns i
olika utformning. Det kan vara en forskare som ger en foreldsning online ofta kombinerat med en
majlighet for ahorarna att stalla fragor genom en chat. Webbinarier kan ocksa besta av kortare
presentationer som sands online och sedan dppnar for diskussion, ett webbsadnt seminarium med
diskussion mellan personer pa plats. Ahdrare kan komma med fragor via chat eller na forskarna
efterat.

Webbinarier kan uppdatera om vad som pagar i ett projekt, som da kan presenteras i olika faser. Det
gor att projekten inte behdver vara helt fardiga vid presentationen, utan kan presenteras flera
ganger under projektens gang, bade i borjan och i slutet. Da kan forskare presentera sin forskning
kontinuerligt och inte bara efterat nar allt ar helt fardigt.

Webbinarier 6ppnar upp for att alla kan delta oavsett var de befinner sig. En fordel ar att fler kan
tillagna sig forskningsron utan att behdva resa eller ldsa in forskningsrapporter och vetenskapliga
artiklar. Om webbinarierna halls pa engelska 6ppnar man upp fér en internationell publik.
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Natverket for vindbruk har genomfort tre webbinarier under 2017 med malgruppen handlaggare pa
myndigheter, lansstyrelser och kommuner. De var mycket uppskattade och valbesokta.

4.4.4 Socialamedier

Generellt sett ar forskningsprogrammen inte aktiva i sociala medier. Vindforsk, Vindval och SWPTC
finns representerade pa Twitter. Endast Vindforsk finns pa Facebook.

Tidigare fanns en idé om att ha ett gemensamt Twitter-konto dar alla forskningsprogram kan vara
aktiva. Intresserade kan da folja endast ett konto for att fa uppdateringar fran samtliga program
inom vindkraftsforskning. Aven en specifik hashtag (sékbart ord) pa sociala medier kan anvdndas foér
att lanka samman de olika programmen. Twitter har ett for litet format for att sprida
forskningsresultat, men kan anvandas tillsammans med andra sociala medier for att gora reklam.

445 Gemensamma nyhetsbrev

Forskningsprogrammens kommunikationsinsatser har sma resurser och kan ha svart att fa fram
nyheter for att halla enskilda nyhetsbrev med kontinuerlig utgivning. | intervjuerna framkom att det
ansags viktigt att samspela med andra forskningssatsningar. Att samla forskningsresultat och nyheter
fran alla program kan bidra till en gemensam regelbunden kontakt med malgrupperna.

| och med Energimyndighetens nya forskningssatsning VindEL blir det naturligt att myndigheten ger
ut ett nyhetsbrev som kommunicerar forskningsrén fran alla programmen. Enligt malgruppsanalyser
kan samma nyhetsbrev skickas till flera malgrupper eller sa gors skraddarsydda nyhetsbrev for olika
malgrupper.

4.4.6 Projekt som inte finansieras av Energimyndigheten

Det finns ett fatal forskningsprojekt om vindkraft i Sverige som inte finansieras av Energimyndigheten
eller dess program. Det framkom i en intervju att de konferenser och seminarium som anordnas av
Energimyndigheten kring vindkraftsforskning borde vara 6ppna for all vindkraftsforskning i Sverige
for att gora evenemangen heltdckande.

4.5 Grafisk profil och sprak

“Det finns en grafisk profil med logga som vi férséker fG med éverallt. Forskarna dr bra pa att
hjdlpa till att sprida namnet.”

Flera av programmen har en grafisk profil som varierar fran en utarbetad logotyp till att anvdnda ett
visst typsnitt. Alla forutom Vindkraft i kallt klimat arbetar pa nagot satt med igenkadnningsfaktor.

En grafisk profil kan gora det lattare for forskarna i projekten att sprida kinnedom om
forskningsprogrammet i sina presentationer och kan ge ett mer enhetligt intryck.

Alla hemsidor finns pa svenska. Vindval, STandUP for Wind och SWPTC finns dven pa engelska. Da
forskarsammanhang oftast ar internationella ar det viktigt att information dven finns pa engelska och
darmed tillganglig for fler. Det kan darfor vara aktuellt att valja ut vissa sidor med engelsk
oversattning, framforallt information om sjalva forskningsprojekten och forskningsresultaten.
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5 Slutsats

Denna undersokning syftar till att ge en samlad bild av kommunikationsinsatser av forskningsresultat
pa vindkraftsomradet. Sammanstéllningen lyfter fram goda exempel samt forbattringsomraden for
kommunikationen av vindkraftsforskning.

Samtliga intervjuade representanter tog upp forskningskommunikation som ett utvecklingsomrade
som tidigare diskuterats. Programmen ar val medvetna om att det finns mer att géra och vill
kommunicera mer, som att 6ka trafiken pa sina hemsidor. Vissa av programmen har tillgang till
sarskilt stod och hjalp fran kommunikatorer eller informatérer. Detta underlattar och forbattrar
kommunikationsarbetet da forskare ofta ar bast pa att forska. For att ge ett enhetligt intryck och
forenkla for forskarna att sprida kunskap om forskningsprogrammet ses en grafisk profil som positiv.
Det ar bra att ha atminstone viss information pa engelska for att tillgdngliggora information kring
forskningen och dess resultat internationellt.

De populdrvetenskapliga rapporter som vissa program publicerar nar ut till fler malgrupper.
Malgruppsanalys och analys av lampliga kommunikationsinsatser dr en forutsattning for en
strukturerad och framgangsrik forskningskommunikation.

5.1 Goda exempel

Till goda exempel pa kommunikationsinsatser inom vindkraftsomradet lyfts foljande:

a) konferensen Vindkraftsforsning i fokus dar resultat fran vindkraftsforskning i Sverige
presenteras och forskarna mots for diskussioner och framtida samarbeten

b) riktade seminarier till olika malgrupper eller blandade malgrupper, t.ex. STand Up for Wind
och Natverket for vindbruk

c) webbinarier, t.ex. Natverket for vindbruk

d) Vindsvals kommunikationsstrategi och dess tillampning for att sprida forskningsrén

e) samarbeten kring forskningskommunikation. De olika forskningsprogrammen samarbetar
med att bl.a. arrangera konferensen Vindkraftsforskning i fokus och Forskarforum.

5.2 Utmaningar

Alla program vill se en 6kad trafik pa sin hemsida for att sprida information och forskningsresultat.
Forutom att hemsidan ska innehalla relevant information behéver den ocksa utformas pa ett
attraktivt och lattatkomligt satt. For att 6ka beséken pa hemsidan anvédnds nyhetsbrev, hanvisning
vid konferenser, seminarier och andra kommunikationsinsatser. Har finns utrymme for forbattringar.
En tydlig kommunikationsstrategi med malgruppsanalys samt hjalp av kommunikatorer och resurser
for kommunikation ger forutsattningar for en framgangsrik forskningskommunikation.

Ny teknik férandrar mojligheter till kommunikation. En gemensam service som kan vagleda och
tillhandahalla plattformar for ny teknik kan vara instrumental for att ny teknik anvands. For att till
exempel arrangera webbinarier kravs att det finns en infrastruktur och ratt kompetens.

Det kan vara svart att hitta kanaler for forskningskommunikation till industrirepresentanter, da dessa
ofta har begransad tid att félja utveckling inom forskningen. Darfor ar det angeldget att arbeta med
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riktade kommunikationsinsatser sdsom seminarier och att ta till vara pa méjligheter for
forskningskommunikation vid konferenser/méten dar industrin ar representerad.

Det ar dven svart att veta vilka och hur manga som nas av forskningsresultaten utan riktade
undersokningar, vilka ocksa kraver resurser.

5.3 Forbattringsmaojligheter

Forvantningar pa forskningskommunikation ska ses i relation till resurser. Det behdvs bade resurser
och kompetens for att forbattra forskningskommunikationen. Ett 6nskemal fran samtliga program
vore en gemensam service som kan samordna, administrera och skdta det redaktionella arbetet samt
tillhandahalla infrastruktur fér kommunikationsinsatser.

Det foreslogs samordningsmoten varje halvar for en [6pande uppdatering och avstimning mellan
forskningsprogrammen.

Eftersom malgruppsanalys och kunskap om majliga kommunikationsinsatser utgor en bas for en
framgangsrik forskningskommunikation féreslas en introduktion/workshop i kommunikation fér
projektledare och andra kommunikationsansvariga.

5.4 Fortsattning

Denna undersokning kan ligga till grund for att utarbeta en langsiktig strategi for
forskningskommunikation pa vindkraftsomradet i Sverige. Det ar maojligt/6nskvart att komplettera
denna undersdkning med att analysera behov fran de tilltdnkta malgrupperna. Det kan dven vara
aktuellt att se 6ver de befintliga projektplanerna och deras funktion och anvandning gallande
forskningskommunikation.
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Bilaga 1. Intervjuguide

Fragor Forskningskommunikation

Allmant

1. Kan du presentera dig sjalv och din roll inom organisationen?
2. Vad ar din roll i férhallande till din organisations arbete med forskningskommunikation?
3. Vad ar syftet med er organisation?
a. Vad tycker du ar de viktigaste delarna i ert arbete?
b. Vilka ar er huvudsakliga malgrupper?
i. Hur identifierar ni era huvudsakliga malgrupper?
c. Samarbetar ni med andra centras, program eller aktorer? Kring vad?

Befintlig kommunikation

4. Hur arbetar ni med (forsknings)kommunikation och informationsarbete?
a. Hur tycker du att arbetet fungerar idag?
b. Vad ska kommuniceras ut fran er organisation?
c. Har ni ndgon 6vergripande kommunikationsplan? (Hur ser den ut? Inkluderar den
spridning av forskningsresultat?)
d. Finns det nagon som ar ansvarig for kommunikationen?
Samarbetar ni med nagon annan aktor kring forskningskommunikation? (forskare,
universitet, organisationer, myndigheter, foretag)
f.  Hur kommunicerar ni (generellt eller gillande nya forskningsresultat) internt
respektive externt?
i. (Vilka kommunikationsvagar anvander ni er av?)
ii. (Hur kommunicerar ni med ut till
allmanheten/intressenter/organisationer/foretag/myndigheter?)
g. Finns det en strategi kring hur ni vill arbeta med igenkanningsfaktor, t.ex. en grafisk
profil?
5. Var publiceras era forskningsresultat?
a. Hur planerar ni kommunikation kring era rapporter/redovisningar av projekt? (Skicka
till specifika personer, publicera pa hemsidan)
i. (Har ni nagon sarskild plan kring det?)
b. Utover sjélva publiceringen av forskningsresultat, var kommuniceras/presenteras era
forskningsresultat? (Seminarier, konferenser, nyhetsbrev)
6. Har du nagra sarskilt goda exempel pa kommunikation av forskningsresultat, fran din
organisation eller nagon annan?

Utveckling av forskningskommunikation

7. Finns det nagra mal inom organisationen nar det kommer till kommunikation for
verksamheten?
a. Forsoker ni pa nagot satt bli mer synliga?
i. Om ja, hur ger det resultat?
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ii. Om nej, varfor inte?
b. Forsoker ni pa ndgot satt fanga upp nya ldsare/foljare?
i. Om ja, hur ger det resultat?
ii. Om nej, varfor inte?
8. Hur skulle ni vilja arbeta med kommunikation langsiktigt?
a. Foredrar ni att sjdlva utfora kommunikationsarbetet av era forskningsresultat, eller
skulle ni vilja att ndgon annan skotte det?
9. Vad behdéver ni for att kunna utveckla er forskningskommunikation?
10. Hur redovisar ni era kommunikationsinsatser?
a. Hur manga informations- och kommunikations insatser gor ni per ar?
i. lvilkenform?
b. Vet nivilka som nas av informationen?
11. Finns det nagon utvardering av er organisations kommunikationsarbete?

Avslut

12. Har du nagot du skulle vilja tilldgga som inte kommit upp i samtalet?
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